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Resumo:

O trabalho consiste em um levantamento sobre a evolucao do conceito de monumento, a reflexao
sobre os valores atribuidos a eles e a identificacdo do surgimento de um novo tipo de monumento
caracteristico da época pés-moderna globalizada: o “monumento estérico” e o seu valor de
cenografia. O artigo se desenvolve através de uma pesquisa sobre a apropriacao da industria cultural
aos monumentos histéricos, levantamento de aporte tedrico, fontes primarias e secundarias e
documentacao obtida nas midias de massa, objetivando consciéncia critica e observar o fendmeno
global do turismo induzido por produtos da industria cultural que ressignificam os monumentos
existentes, ou que produzem novos monumentos, provocando alienacao e ressignificacao pelo
esvaziamento de sentido da paisagem cultural.
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O culto pds-moderno aos monumentos.

O surgimento de um monumento estorico e o seu valor
de cenografia.

Introducao

Considerando a globalizagao, o surgimento de um turismo induzido por filmes e outros
produtos da industria cultural (BEETON, 2005), pode-se conjecturar o advento de um novo
tipo de monumento que ndo é histdrico, posto que é contemporaneo, mas que ird possuir
funcbes memorativas e relacdes de adoracdo. Neste sentido, em um esforco didatico,
pretende-se nomear este novo tipo de monumento como estdrico, tendo em vista a
diferenciacdo em diversos idiomas entre o que seria a historiografia e a histéria fantasiosa. E
0 que ocorre, por exemplo, no portugués com histdria e estéria e em inglés com history e
story. Este novo monumento é estdrico, posto que tem a funcdo de rememorar fatos que
somente ocorreram nos mundos de fantasia, integrantes de filmes, literatura, séries de TV,
clipes musicais ou qualquer outro produto da industria cultural.

Neste sentido, com o objetivo final de identificar a existéncia desta nova categoria de
monumento e seu valor de cenografia caracteristico, é realizada uma pesquisa explicativa
sobre a apropriacdo da industria cultural aos monumentos histéricos e uma investigacao do
lugar do patriménio cultural edificado na sociedade pds-moderna e globalizada. Para tanto, é
realizado levantamento de aporte tedrico, através de fontes primarias e secundarias, de
autores que contribuiram significativamente para os temas dos monumentos, da pds-
modernidade e da industria cultural, sendo eles Alois Riegl, Francoise Choay, David Harvey e
Theodor Adorno. Em um primeiro momento é identificada a evolugao histérica do conceito
de monumento, assim como é realizado o levantamento dos valores a eles normalmente
atribuidos.

Em um segundo momento, é realizada uma reflexao sobre a condi¢ao pds-moderna
com a contribuicdo de aporte tedrico e pesquisa documental nas midias de massa,
principalmente no endereco eletronico Trip Advisor!, que é um dos principais sites de
avaliacdo de estruturas turisticas e que funciona com indicacdo e classificacdo de pontos
turisticos realizadas pelos préprios usuarios. O objetivo disto é a observacdo do fenémeno
global do turismo induzido por produtos da industria cultural que ressignificam os
monumentos existentes, ou que produzem novos monumentos. Apds isto, a reflexdao é
transferida para a escala nacional brasileira, onde, também através de pesquisa documental,

1O TRIP ADVISOR é um dos maiores sites de turismo que funciona com indicacdo e classificacdo de realizadas
pelos usuarios. Ele serd citado neste artigo em todo ponto turistico mencionado para determinar que aquela
estrutura é reconhecida por visitadores como ponto turistico.
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¢ identificado o fendmeno da apropriagdo dos monumentos pela industria cultural. Este
trabalho integra o desenvolvimento de dissertagao de mestrado, em andamento, e se insere
em uma pesquisa mais extensa, que ambiciona pesquisar as influéncias da industria cultural e
das midias de massa nos monumentos e patrimonios histdricos.

O conceito de monumento e seus valores

Com o objetivo de identificar a existéncia desta nova categoria de monumento,
monumento estodrico, cabe primeiro a busca da definicdo da esséncia do mesmo,
diferenciando-o inicialmente de patrimoénio. Os dois, que sdo normalmente substantivos
utilizados com o mesmo sentido, possuem uma diferenca sensivel, a ideia de valor econémico
derivada da noc¢do de patrimoénio e utilizada como metdafora de espdlio (CHOAY, 2006, p.98).
Até o inicio do século XIX usava-se somente o termo monumento sendo posteriormente, apds
a Revolucdo Francesa (1789), incorporada a nog¢do de patrimonialidade de origem das regras
de sucessao hereditarias do direito romano. Os revolucionarios franceses, vitoriosos, em seus
primeiros atos juridicos incorporaram os bens do clero, dos emigrados e da coroa, e criaram
0S museus que possuiam o objetivo de por a disposicdo do povo francés o que lhes era de
direito: seu patriménio (CHOAY, 2006, p.98). E neste momento que surgem os primeiros atos
juridicos para protecdo dos monumentos e é a primeira vez que o termo patrimonio é
utilizado, incutindo aos monumentos uma ideia de valor econdémico, de tesouro e de herancga.

A utilizagdo do termo patrimonio pelos Estados Nacionais, inicialmente pelo Francés,
a criacdo de instrumentos juridicos para a sua determinacdo e preservacdo e a sua utilizacdo
para a criacdo de uma identidade nacional (CHOAY, 2006, p.120), fez com que a nogao de
patrimonio se vinculasse também a nogao de Estado (CASTRIOTA, 2009). Ou seja, somente é
classificado como patriménio o bem que recebe o reconhecimento estatal, desta forma,
exclui-se desta nog¢do inumeros outros bens, inclusive imateriais, que sdo significativamente
relevantes para outros grupos sociais, portanto, o conceito de monumento é mais amplo e é
por isto que serd este o utilizado nesta pesquisa.

Da mesma forma que Castriota (2009) investigou a ampliacdo do conceito de
patriménio,, é necessaria a investigacao do que seria, de fato, o monumento e como ele se
ampliou com o tempo. Pode-se dizer que monumento estd em sua origem, do latim
monumentum, vinculada a sua funcdo de memdria, sinal do passado, o que perpetua a
memoaria (CHOAY, 2006, p.114). E, de fato, na antiguidade era esta a Unica funcdo do
monumento, que era propositalmente construido com este objetivo. Ndo obstante, o conceito
de monumento sofreu ampliacdo, como determina a prépria Choay em andlise de definicdo
do termo em léxicos de diferentes épocas, a primeira em 1689 e a segunda em 1694:

“Em 1689 Furetiére ja parece dar tempo arqueoldgico, em detrimento de
seu valor memorial: ‘Testemunha que nos resta de alguma grande poténcia
ou grandeza dos séculos passados. As piramides do Egito, o Coliseu, sdo
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belos monumentos da grandeza dos reis do Egito, da Republica romana’.
Alguns anos mais tarde, o Dictionnaire de IAcadémie situa de forma clara o
monumento e sua fungdo memorial no presente, mas seus exemplos traem
um deslocamento, desta vez em diregao a valores estéticos e de prestigio:
‘Monumento ilustre, soberbo, magnifico, duravel, glorioso’.” (CHOAY, 2006,
p.19)

Pode-se observar, entdo, que o conceito de monumento ampliou-se de sua Unica
fungcdo memorial, para designar uma fung¢do arqueoldgica, que de alguma forma também se
remete a memodria do passado, mas ndo no sentido de relembrar algum fato, mas sim
assimilada a um valor de antiguidade como classificaria Riegl (2014). Além disso, o conceito
também ampliou-se para uma valoracao relativa a grandiosidade.

Neste sentido, em pesquisa contemporanea, em 2018, da definicdo de monumento no
dicionario Aurélio on line (2018), pode-se encontrar: “1 - Construcdo ou obra que transmite a
recordacdo de alguém ou de algum fato memoravel; 2 - Jazigo, mausoléu; 3 - Obra literaria ou
cientifica de grande folego; 4 - Recordacdo; lembranca.” E perceptivel, portanto, a associacdo
de monumento nos dias de hoje com uma concep¢do de rememoracao e, no caso da definicao
que se refere a uma obra literaria ou cientifica de grande folego, é perceptivel também, assim
como nos léxicos pesquisados por Choay (2006), a nocdo de monumento associada a uma
obra de grande imponéncia, suntuosidade ou grandiosidade.

Deslocando-se das defini¢cdes estruturadas pelos Iéxicos, que sdo de fato importantes
por testemunharem o imaginario social de uma época, ha que se confrontar as defini¢cdes de
monumento com caracteristicas académicas produzidas por dois grandes pesquisadores do
tema, Alois Riegl em 1903 e Francgoise Choay (2006) em 1992. Alois Riegl (2014) define:

“Por monumento, no sentido mais antigo e original do termo, entende-se
uma obra criada pela mao do homem e elaborada com o objetivo
determinante de manter sempre presente na consciéncia das geracdes
futuras algumas acbes humanas ou destinos (ou combinacdo de ambos).”
(RIEGL, 2014, p.31)

Por esta definicdo Riegl destaca o carater rememorativo do monumento, no entanto,
no decorrer de sua obra o autor busca por atualizar sua definicdo:

“Conforme a definicdo geralmente aceita, obra de arte é toda criacao
humana tangivel, visivel ou audivel, que apresenta valor de arte; sendo
monumento histdérico toda obra de constituicdo analoga que possui valor
histérico.” (RIEGL, 2014, p.32)

Neste sentido, para Riegl (2014) o monumento adquire um carater para além da sua
funcdo rememorativa, abarcando também obras que possuem um valor de arte. Para ele ndo
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ha como diferenciar monumento histérico de monumento artistico, posto que todo
monumento, assim considerado por um Estado Nacional ou grupo social, deriva de um querer
da arte vigente. No entanto, realiza distincdo entre monumento volivel e monumento
histdrico, explicitando que o monumento (volivel) tem a intencdo de sua funcdo memorativa
atribuida pelo seu criador, enquanto que o monumento histérico ndo é criado para fins de
memodria, mas é posteriormente valorado com esta fun¢do por individuos de geragdes
vindouras, fruto do culto moderno aos monumentos.

Riegl (2014), historiador membro da Universidade de Viena e curador do Museu
Austriaco de Artes Decorativas, busca estabelecer principios operativos como forma de
orientar a conducdo da politica de conservacdo das instituicdes as quais estavam vinculados,
fundamentando suas obras numa consistente relagao entre teoria, Histdria e pratica (CHOAY,
2006, p.167). Neste sentido, Riegl destrincha todos os valores que podem ser atribuidos a uma
obra humana para que ela possa ser considerada um monumento e estes valores sao,
portanto, definidores do conceito. Ele discrimina que podem existir os valores de memdria e
os de atualidade. Diz que o valor de meméria pode separar-se em: a) valor de antiguidade; b)
valor histérico; c) valor volivel ou de comemoracdo. Por sua vez, o valor de atualidade pode
destrinchar-se em a) valor utilitario ou de uso; b) valor de arte, este podendo ser de novidade
ou valor e arte relativo.

Destaca-se que, muito embora Riegl (2014) ndo aponte expressamente um valor de
religiosidade dos monumentos, de certa forma, atribui uma caracteristica religiosa (o culto)
aos monumentos histéricos na modernidade. No entanto, este culto ndo se dara por
intermédio da lIgreja, mas sim sera mediado pelos Estados Nacionais através da
patrimonializacdo de monumentos histdricos. Desta forma, o culto pode ser entendido como
uma caracteristica inerente aos monumentos. Por sua vez, para Choay (2006), em um esforco
definidor, serd monumento tudo aquilo que for edificado por um grupo social em prol da
rememoracdo de fatos e por sua atuacdo sobre a memdria (CHOAY, 2006, p.18).

A definicdo de Choay (2006) ja engloba monumentos histéricos e voliveis, no entanto,
atribui a caracteristica de afetividade na relacdo de rememoragao que os monumentos
provocam entre os grupos sociais e seus passados. Ja Riegl (2009), possui uma abordagem
mais racional e sistematizada caracteristica de seu tempo. Por isto, pela possibilidade de uma
abordagem mais distante a este culto aos monumentos e pela atribuicdo ao monumento de
uma afetividade relacionada a grandiosidade e sensibilidade estética, Choay (2006) aborda
uma nova ampliacdo do conceito de monumento que passard a ser atribuido as edificacdes
que voltam-se contra o passado e apresentam-se ao presente, e futuro, por conta de suas
caracteristicas espetaculares.

“Hoje, o sentido de ‘monumento’ evoluiu um pouco mais. Ao prazer
suscitado pela beleza do edificio sucedeu-se o encantamento ou o espanto
provocados pela proeza técnica e por uma versdao moderna do colossal (...).



I ]
XV” ENANPUR
71 NATAL2019

27 a3Imaio

A partir dai, o monumento se impde a aten¢do sem pano de fundo, atua no
instante, substituindo seu antigo status de signo pelo de sinal. Exemplos: o
edificio do Lloyd’s em Londres, a torre da Bretanha em Nantes, o Arco da
Défense em Paris.” (CHOAY, 2006, p.20)

Neste sentido, pode-se perceber a progressiva perda do valor memorial dos
monumentos que é, desde a sua origem, o seu valor essencial. Choay (2006) aponta dois
principais motivos para esta mitigacdo do valor memorial dos monumentos que sdo: a) a
importancia crescente atribuida ao conceito de arte nas sociedades ocidentais a partir do
Renascimento; e b) o desenvolvimento, aperfeicoamento e difusdo das memdrias artificiais.
Os monumentos espetaculares surgiram, portanto, em um contexto de pds-modernidade em
gue o “parecer ser” é mais valorado que o ser e que o saber estd condicionado ao acesso as
membdrias artificiais, quer sejam livros, enciclopédias ou acesso a textos e documentacao na
rede mundial de computadores. E com esta mitigacdo do valor memorial dos monumentos é
que Choay (2006) aponta o surgimento e fortalecimento de um novo valor, o valor econémico,
que mitigard ainda mais a fungdo memorial dos monumentos que se transformam em
mercadoria e possuem o objetivo de movimentar a economia nacional atraindo turistas
estrangeiros (CHOAY, 2006, p.117 -118).

Portanto, em um breve resumo da evolucdo do conceito de monumento, pode-se
observar que o mesmo transfigura-se com o tempo: a) de obra realizada com a funcdo de
rememorar um fato ou época relevante para um grupo social (valor volivel); b) para uma obra
atribuida de valor arqueoldgico (valor de antiguidade); c) e obra que recorda um tempo
antigo, mas que nao foi edificada com esta finalidade (valor histérico). Todas estas ampliagdes
do conceito de monumento estdo de acordo com o valor de meméria esséncia do mesmo, no
entanto, com o tempo este também ganha atribuicdo dos valores de atualidade que podem
ser de arte, de arte relativo ou de novidade, ou valor de uso. Com a pés-modernidade o
conceito de monumento é ampliado ao ponto de perder completamente o seu valor
memorial, voltando-se contra o passado e posicionando-se como sinal do presente para o
futuro. O conceito de monumento, entdo, perde o seu sentido original e transfigura-se de
substantivo para adjetivo, focando no fator espetacular do objeto. Por fim, surge um valor
econdmico atribuido aos monumentos que o incute uma funcdo de mercadoria com o objetivo
de o atribuir um novo tipo de culto e gerar uma nova modalidade de peregrinacdo: a dos
turistas estrangeiros.

Pds-modernidade, industria cultural e o valor de
cenografia

A expansdo do conceito de monumento para as obras com caracteristicas
espetaculares (encantamento ou o espanto provocados pela proeza técnica e por uma versao
moderna do colossal) vincula-se com a condi¢do pds-moderna onde ha predominancia de uma
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cultura do consumo por meio da industria da moda e da publicidade (HARVEY, 2013). Para
Harvey a condi¢ao pds-moderna é definida pelo culto ao transitério, fugidio e pelo modismo
(HARVEY, 2013, p.21.), como uma condicdo de preponderancia da imagem sobre a narrativa,
da estética sobre a ética e de um vir-a-ser sobre o ser (HARVEY, 2013, p.325).

Neste sentido, Harvey (2013) inclui no debate a presenca da industria cultural como
fator relevante as ressignificacbes correntes neste contexto de pds-modernidade, dizendo
gue esta industria se apropria das tecnologias para a concepc¢ao de produtos que integram a
vida cotidiana, contribuido para a constru¢do do idedrio da pds-modernidade através da
reducao das complexidades do mundo, de imagens e arquétipos. Cita, inclusive, o caso de
parques de diversdo que propdem experiéncias geograficas de diversos “mundos” (HARVEY,
2013, p.270).

No entanto, hd que se colocar os riscos da experiéncia por simulacros (BAUDRILLARD,
1981), posto que pela industria cultural criadora destes, a cultura transfigura-se em esfera de
dominagao econdmica, fazendo com que os individuos das sociedades consumidoras desta
cultura percam a consciéncia individual, que, neste contexto, vem sendo substituida pela
massificacdo (ADORNO; HORKHEIMER, 1995). O consumidor contenta-se, portanto, com suas
experiéncias compradas e sua aparente liberdade de poder escolher o que consumir, no
entanto, este estd sempre embebido de passividade. Este fenbmeno escancara a dominacao
do capital sobre a vida cotidiana do cidaddo. Se antes, como defendeu Carl Marx (1895), a
dominacao da elite burguesa, dona dos meios de producgao, se dava do portao para dentro da
fabrica, com o surgimento da industria cultural esta dominag¢ao se da para além destes
portdes, dominando o proletariado nos momentos de seu lazer onde poderia estar
produzindo algo para si ou para sua comunidade (ADORNO; HORKHEIMER, 1995, p.112).

Neste sentido é que Choay (2006) percebe a apropriacdo dos monumentos pela
industria cultural, apontando que a cultura perde seu carater de realiza¢cdo pessoal, tornando-
se empresa e logo industria (CHOAY, 2006, p.211). Choay (2006) aponta também que o culto
moderno aos monumentos explicitado por Riegl (2014) transfigura-se no contexto de pds-
modernidade, ampliando suas areas de difusdo, seu campus e seu publico, inclusive por sua
ligacdo com a industria cultural (CHOAY, 2006, p.206). De fato, nesta contemporaneidade de
globalizacdo, de popularizacdo de novos meios de transporte e de comunica¢do, ampliou-se
o conceito de monumento, assim como o acesso a eles, tanto fisicamente, quanto a suas
informacdes (CHOAY, 2006, p.206).

Desta forma, Choay (2006) aponta o lado duplo, negativo e positivo, da incrementacao
do publico dos monumentos histéricos, explicitando que, embora estejam mais acessiveis,
foram transfigurados em meras mercadorias, produto de exportacdo, tanto como imagem,
mas principalmente como fator de atragao turistica. E neste sentido que o Ministro do Turismo
Francés emitiu discurso em 9 de setembro de 1986 expondo seu desejo que a ldogica
patrimonial francesa se dé com a mesma légica de parques de diversao: “Nosso patrimonio
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deve ser vendido e promovido com os mesmos argumentos e as mesmas técnicas que fizeram
o sucesso dos parques de diversdes” (apud CHOAY, 2001, p. 211).

No entanto, apesar de Choay (2006) ter explicitado esta apropriagdao dos monumentos
pela industria cultural que transformou-os em mercadorias, ndo analisou ou percebeu a
criacdo de novos monumentos e ressignificacdo dos monumentos ja existentes pelas midias
de massa. Tendo em vista o contexto de globalizacdo da sociedade contemporanea em que
ha uma homogeneizacdo cultural (HALL, 1997, p.209) pelo surgimento e popularizacdo de
novos meios de comunicagdao que propagam uma cultura produzida por empresas e
conglomerados privados, surge uma nova cultura popular mundializada, “cultura pop”, que é
dominada por referéncias a produtos de uma industria cultural americanizada e que influencia
geracdes, principalmente a partir da década de 1950. E o fim da cultura como manifestacdo
tipicamente popular e indica a sua recomposicdo artificial como espetaculo mercantil,
representacdo ilusdria do nao vivido, como argumenta Guy Debord (1997).

Neste contexto do fim da histéria da cultura como manifestagao tipicamente popular
e da sociedade pds-moderna globalizada é que pode-se identificar o novo fen6meno do
turismo induzido por filmes, literatura, séries de TV, clipes musicais ou qualquer outro produto
da industria cultural (BEETON, 2004, p.9). Os cendrios e os lugares utilizados ou citados nestes
produtos da industria cultural estabelecem com os populares, relacdes de significacdo e
identidade, que fazem surgir um movimento de deslocamento geografico de turistas que
afetam significativamente dinamicas urbanas pré-estabelecidas. E um novo tipo de culto a um
monumento edificado que produz peregrina¢des intercontinentais, assim como ocorria e
ocorre com 0os monumentos religiosos.

Este novo turismo, e culto, é proporcionado por esta cultura produzida, exportada e
consumida, que influencia o imaginario urbano individual e coletivo das pessoas, dialoga
imageticamente com a arquitetura e urbanismo e ressignifica edificios e a paisagem urbana.
Neste sentido, muitas dessas ressignificacdes e dessas ligacdes emocionais sdo resultado
desta vinculacdo a elementos da cultura de massas, a ponto de transformarem lixo
abandonado em monumento de adoracdo e peregrinacdo. E o caso da cidade de Tozeur na
Tunisia (TRIP ADVISORa)?, que teve em suas cercanias, no deserto do Saara, construida uma
cidade cenografica para a utilizacdo nos primeiros filmes da franquia Guerra nas Estrelas
(LUCAS; KURTZ; MCCALLUM, 1977), Star Wars, na década de 1970 e que foi abandonado as
intempéries desde aquela época. Hoje com o desenvolvimento da internet, este cendrio que
se encontra em ruinas foi “redescoberto” pelo mundo. Atualmente a cidade de Tozeur vive
um crescimento de visita¢des de turistas que desejam conhecer o local. O mesmo ocorreu na
Nova Zelandia onde foram realizadas as filmagens do filme O Senhor dos Anéis (OSBORNE;
JACKSON; WALSH; SANDERS, 2001). Empresas de turismo tém pacotes exclusivos para a

2O TRIP ADVISOR ser4d citado neste artigo em todo ponto turistico mencionado, no entanto, ndo haverd indica¢do
do ano da postagem, posto que a informacéo inexiste.
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visitagcdo dos lugares que foram sets de filmagem e o filme afetou significativamente o fluxo
de turistas para a Nova Zelandia que procuravam pelo local da vila dos Hobbits, personagens
do filme, no entanto a estrutura cenografica havia sido demolida (KRAAIJENZANK, 2009).
Percebendo a economia que estes filmes haviam gerado para o pais, a producdo
cinematografica da trilogia de O Hobbit (CUNNINGHAM; WEINER; WALSH; JACKSON, 2012),
que conta a histdria anterior a que se passa em O Senhor dos Anéis (OSBORNE; JACKSON;
WALSH; SANDERS, 2001), foi planejada para possuir uma cenografia permanente para que se
tornasse ponto de visitagdao turistica (TRIP ADVISORDb). Por isto, Hobbiton, a cidade dos
Hobbits, foi reconstruida e possui hoje uma estrutura fixa para exercer a funcao de destino de
turistas do mundo inteiro.

Desta forma, tanto o cenario de Star Wars (LUCAS; KURTZ; MCCALLUM, 1977) no
Deserto do Saara, quanto Hobbiton na Nova Zelandia, sdo elementos da industria cultural
geradores de economias que mudaram a dinamica urbana local. A influéncia das midias de
massa no fluxo de pessoas é significativa, alguns lugares chegando a um aumento de visitantes
de 150, 200, 300, por cento (Tabela 01). Isto é representativo da enorme influéncia que a
producdo desta industria cultural exerce em seus consumidores, edificando neles um carater
de identificacdo sem igual, a ponto de fazé-los buscar na cidade referéncias espaciais e de
paisagem que sdo possiveis de se perceber nas midias. Cabe destacar que esta valoracdo
afetiva aproxima- se com a afetividade com que Choay caracteriza a relagao pés-moderna com
os monumentos (CHOAY, 2006, p.18), e um culto que se assemelha ao culto dos monumentos
gue Riegl discorre (2014).

Filme/Série de TV Lugar Impacto
N Monumento 300 % de aumento de visitantes no ano apds o
Coragdo Valente L.
Wallace/Escécia langamento
Fort Hayes, | 25 % de aumento comparado com um aumento de 7% dos
Dang¢a com Lobos .
Kansas/EUA 4 anos anteriores
Contatos Imediatos de | Devils Tower, | 75 % de aumento em 1975, 20 % de visitantes hoje em dia
terceiro grau Wyoming/EUA visitam por conta do filme
L. . 10 % de aumento de visitantes do reino Unido todo ano
Senhor dos Anéis Nova Zelandia

de 1998 a 2003

Chimney Rock

O ultimo dos Moicanos Park, Carolina do | 25 % de aumento apds o langamento do filme
Norte/EUA
- , National parks,
Missdo Impossivel 2 200 % de aumento no ano 2000

Sydney/Australia

Varias locagGes no . N
Harry Potter . . Aumento de 50% ou mais em todas as locagGes
Reino Unido
A Praia Thailandia Aumento de 22 %

O Resgate do Soldado Ryan Normandia/Franga | 40 % de aumento de turistas americanos

Troia Canakkale/Turquia | 73 % de aumento do turismo

Tabela 01: Influéncia no aumento visitantes em lugares que foram cendrios de filmes ou séries de TV
(apud JUSKELYTE, 2016, p.56).
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Com isto, lugares corriqueiros que ndo foram criados para serem pontos turisticos,
recebem fluxo didrio de estrangeiros com arquétipos e preconcepg¢des definidas pelos
indmeros filmes e producdes que consumiram. E o caso, por exemplo, da favela carioca. O
Morro Santa Marta no Rio de Janeiro recebeu, inclusive, estatua em bronze do musico Michael
Jackson apds este ter gravado um clipe de uma musica sua na localidade e este monumento
volivel da industria cultural se tornou hoje ponto turistico (TRIP ADVISORc). E por isto que o
Monumento a William Wallace aumentou sua visitagao turistica em 300% (tabela 01) e passou
a ser percebido por muitos como o local onde o Willian Wallace, interpretado por Mel Gibson
em Coracdo Valente (GIBSON; LADD JR; DAVEY; MCEVEETY, 1995), lutou contra o exército do
rei Eduardo | da Inglaterra no século XllI, tendo sido, inclusive, edificado para o local uma
estatua de Wallace com o rosto do ator Hollywoodiano que, por clamor da populagdo local
ndo figura mais em suas cercanias (JACKSON, 2017). E por isto também que a estacdo de
King’s Cross em Londres, patriménio instituido pelo Estado Inglés, é percebido por muitos
como o local onde Harry Potter (COLUMBUS, 2001), personagem literario e do cinema, pegou
seu trem para a escola de bruxos, Hogwarts, na plataforma 9 % (TRIP ADVISORd). No local
onde foram realizadas as filmagens ha hoje um monumento volivel, um carrinho de bagagens
parcialmente enterrado na parede de tijolos, com fins de rememorar aos telespectadores a
cena do filme. Hoje tanto a estagdo Kings Cross quanto a plataforma 9 % sao identificados
como pontos turisticos pelo site de avaliacdo on line TRIP ADVISOR. No entanto, o patriménio
histérico, testemunho de parte da histdria de Londres, tem menos que o triplo de avaliagbes
do cendrio de filme. Este pode ser um indicativo de um incremento na valoracdo de
monumentos advindos da industria cultural em detrimento do culto aos monumentos
histéricos.

No entanto, o caso mais exemplificativo deste fen6meno é o caso das escadarias que
Rocky Balboa (CHARTOFF; WINKLER, 1976) subiu na Filadélfia ao se preparar para sua luta de
boxe (TRIP ADVISORe). Muitos turistas viajam para este lugar e mimetizam o movimento de
comemoragao no topo, tiram suas fotos como se estivessem a reviver o momento do filme,
ddo meia volta e vao embora, mesmo sem perceber ou visitar o edificio neoclassicista do
Museu de arte da Filadélfia que é o lugar que as famigeradas escadas ddo acesso (TRIP
ADVISOR(f). A valoragdo do museu é ofuscada pela apropriacdo de sua ambiéncia externa por
um produto da industria cultural, mesmo ele abrigando coleces de artefatos de mais de trés
séculos da histdria americana e do mundo, mesmo em sua sec¢do arte moderna apresentar
obras de Pablo Picasso. A influéncia do filme é tamanha em sua paisagem que ha hoje uma
estdtua, monumento volivel, que foi produzida para a terceira sequéncia do filme e que foi
doada ao museu pela producdo do mesmo (GELSTON, 2006). Hoje a estdtua figura aos pés da
famigerada escada e “disputa a atencdo” com outras figuras de bronze histdricas
desconhecidas e anGnimas.

Portanto, com uma infinidade de midias que produzem, reproduzem e fazem a
dispersao de imagens, todos ja viram alguma loja de Nova York, alguma rua de Paris e alguma
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favela do Rio de Janeiro. As cidades possuem tantas representacdes nas midias de massa que
a sensagao de um turista ao visita-la pode ser, muitas vezes, de familiaridade (NAME, 2013).
Talvez seja possivel indagar: hoje quem visita uma cidade busca conhecé-la ou reconhecé-la?
E sob esta I4gica que a indUstria cultural cria novos monumentos, que, no entanto, ndo podem
ser chamados de histdricos, posto que ndo sdo produto espontaneo da cultura de populares
ou de um certo grupo social e evocam fatos ocorridos em mundos de fantasia.

Os monumentos estoricos do amanha brasileiro

O fendmeno dos monumentos estéricos criados pela industria cultural e,
principalmente, o caso de ressignificagdo dos monumentos existentes por esta industria nao
se apresenta como uma questdo especifica dos paises ricos e de “primeiro mundo”. Muito
embora o contexto global penda para uma influéncia mais intensa dos produtos culturais
estadunidenses nas demais nac¢bes, e para um impacto maior desta no territério norte-
americano, os paises pobres e emergentes precisam também estar atentos a esta nova
modificacdo de dinamicas a fim de combater o esvaziamento de sentido dos monumentos e
0 apagamento progressivo das memdarias locais.

O Estado Brasileiro, mesmo ndo sendo do “primeiro mundo”, possui relevante
mercado consumidor de produtos da industria cultural estrangeira, mas possui, também, uma
significante producdo prépria, principalmente de sua industria musical e televisiva. O Grupo
Globo, por exemplo, maior produtora de novelas brasileiras, em 2015 figurou no 172 lugar
dentre os maiores conglomerados de midias do mundo de acordo com relatério publicado
pela ZenithOptimedia (OBSERVATORIO DA IMPRENSA, 2015), empresa especializada em
marketing. No entanto, o maior impacto no ambiente construido se da pelas producdes
audiovisuais que se utilizam da paisagem natural e urbana e, no caso do Brasil, destacam-se
as novelas que sdo, inclusive, produto de exportacdo que integram o soft power? brasileiro
perante outras nagles latino-americanas e africanas.

Neste sentido, quando um lugar ou uma edificacdo da paisagem urbana figura como
cenario de alguma novela brasileira, é possivel (e provavel) que se torne um monumento
instantaneo, mesmo sem aparente valor histérico ou de arte. O local ganha valor de cenografia
e causa peregrinacao de turistas e curiosos que se dirigem ao local para rememorar fatos que
ocorreram nos roteiros da obra televisiva e para tirar fotos como se fossem também
personagens de novela. Foi exatamente isto o que ocorreu com o botequim do Sr. José Gabriel
de Souza, de 63 anos, que teve o seu estabelecimento utilizado como cenario da casa da
personagem de Lilia Cabral na novela da Rede Globo chamada Fina Estampa e viu o
movimento de seu bar aumentar significativamente. Em entrevista, antes do fim da
transmissdo da novela nas TVs brasileiras, o Sr. José revelou que planejava manter parte da

3 Capacidade de um copo politico de um Estado Nacional influenciar indiretamente o comportamento ou
interesses de outros corpos politicos por meios culturais ou ideoldgicos.
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estrutura em compensado do cendrio para continuar com a clientela mesmo apds a novela
acabar (DAMIAO, 2012).

Desta forma, pode-se observar que o poder de influéncia da industria cultural é
tamanho, que faz despertar um interesse e uma valoragao pelos locais geogréficos e
edificacdes presentes nas estdrias que a midia produz, no entanto, este fendbmeno pode tomar
o lugar e ofuscar a presenca de outros monumentos histéricos. Todavia, também ha que se
ter cuidado quando os monumentos edificados sdao apropriados como cendarios. Muitas vezes
esta é uma situacdo desejavel e comemorada pelas autoridades locais, como, por exemplo,
na cidade de Mariana/MG que tem o seu centro histérico como cendrio para as filmagens da
atual novela das 18h da Rede Globo, Espelho da Vida. O secretdrio de Cultura, Turismo e
Patrimoénio da cidade mineira, Efraim Rocha, disse que as gravacoes serdo favoraveis para o
momento que cidade enfrenta: “Temos certeza que a novela criard uma midia positiva para a
cidade, pois mostrara as belezas arquitetonicas da cidade, evidenciando o quanto ela esta
intacta e apta a receber turistas” (SANTOS, 2018). Entretanto, toda representa¢ao nas midias
de massa tende a ser reducionista e alienante (ADORNO; HORKHEIMER, 1995, p.112) e, no
caso acima, a cidade a ser representada nas pelas de TV ndo é a Mariana de Minas Gerais e
sim a cidade ficticia de Rosa Branca. Cabe as autoridades locais estabelecerem programas para
aproveitar este incremento provavel do fluxo de turistas, para conseguir educa-los no sentido
de entenderem e aprenderem a histéria real da cidade, assim como sua relevancia artistica.
Caso a cidade de Mariana/MG fique conhecida como a cidade que foi cendrio para a novela
da globo, pode-se dizer que tera perdido uma batalha simbdlica.

Além do que, a mera aparicdo como cenario nas midias de massa nao confere ao
monumento, necessariamente, um ganho financeiro tao significativo, ou suficiente para que
0 mesmo possa realizar sua conservacao. A igreja do Santissimo Sacramento da Rua do Passo,
localizada no Alto do Carmo, Centro Histdrico de Salvador, ficou 18 anos fechada pendente de
recursos para sua obra de restauracgao por conta de problemas estruturais, mesmo tendo sido
cenadrio do filme O Pagador de Promessas (Massaini, 1962), obra cinematografica brasileira
melhor premiada em festivais internacionais, tendo sido vencedor da Palma de Ouro no
Festival de Cannes, na Franca (INSTITUTO DO PATRIMONIO HISTORICO E ARTISTICO
NACIONAL, 2018).

Neste sentido, o mesmo ocorreu com o centro Histérico de Tiradentes que foi cenario
para inUmeras novelas da empresa Rede Globo, principalmente a minissérie Hilda Furagdo. A
utilizacdo da cidade como cenario para a gravacao desta minissérie ndo se deu sem percalgos,
necessitou a descaracterizacdo de conjuntos arquitetonicos, o que gerou conflito com a
prefeitura a época (SCALZO, 1997). Por isto, em razdo da perspectiva capitalista, neoliberal e
cenografica através da qual geralmente se olha para a cidade, Tiradentes é presente em
inimeras listas de reportagens indicativas de pontos turisticos que sempre destacam o fato
da cidade ter sido cenario da supracitada minissérie. E se por um lado este novo movimento
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turistico na cidade contribui para economia, também fomentou a gentrificacdo* da populagio
que carrega com ela toda a cultura e conhecimentos locais (CAMPOS, 2013). Neste sentido, a
paisagem torna-se mercadoria e quando a histdria do local é considerada, transforma-se em
valor de troca. Isto ocorreu em Tiradentes/MG, como explicitado por Everaldo Batista da Costa
e Bernadete Castro (2008), uma banalizacdo pela cenariza¢do, posto que seu centro histérico
virou mercadoria inserida no mercado global de competi¢ao entre cidades onde o turismo
aparece como a “industria” vetor do processo.

De forma distinta, porém andloga, se deu a apropria¢dao da paisagem do Castelo de
Itaipava em Petroépolis/RJ. A apropriacdo do Castelo de Itaipava pela populagdo se da por
mediacdo da industria cultural, principalmente a industria cultural ocidental estadunidense,
que percebe o castelo eclético de autoria de Lucio Costa como um castelo de parque de
diversdo. Por sua vez, a empresa administradora do castelo tem como objetivo ndo informar,
mas sim transportar o consumidor a um mundo de fantasia. E exatamente por isto que foi
construido no patio de estacionamento um enorme monumento, uma estdtua colossal cuja
funcdo é preservar a memoaria do “nobre cavaleiro medieval”. Porém, para alguém de olhar
critico, é de facil constatacdo que este monumento ao cavaleiro medieval ndo é
contemporaneo ao castelo, mesmo que isto esteja implicito pela auséncia de informacdo. O
publico, distraido, se encanta com os escudos e machados pendurados nas paredes, com as
armaduras de latdo decorando os ambientes que n3ao percebem, ou nao se importam, com a
edificacdo fora de época de um monumento ao cavaleiro medieval em pleno trépico: em um
pais sem passado medieval. Estdo e sdo impossibilitados de questionar o porqué de tamanha
excentricidade, encarando-a com familiaridade. Esta alienacdo é posta pela mediacdo da
paisagem pelos produtos da industria cultural (ADORNO; HORKHEIMER, 1995).

Nesse segmento, a apropriacdo dos monumentos nacionais pela industria cultural
produz idiossincrasias com a imputac¢do da légica do parque de diversdes e do turismo aos
monumentos histéricos, como, por exemplo, a edificacdo do Museu do Amanha no Rio de
Janeiro/RJ, gerido pela Fundagdo Roberto Marinho da Rede Globo, que se apresenta como um
museu sem acervo e que se propoe inicialmente a identificar o futuro e ndo a preservar a
memodria do passado. Ja suas exposicoes sdo realizadas somente com modelos, manequins e
telas de computador onde se transmite conteido audiovisual, novelas de curta duracdo. Nao
ha preservacdo do monumento fisico e, portanto, ndo ha incentivo ao seu estudo e sua
preservagao.

A edificacdo de “museus do amanh3” é uma concepc¢ao que altera completamente o
objetivo original dos museus cunhado pés revolucdo francesa: proteger, estudar e
democratizar 0 acesso aos monumentos nacionais. Incentivar e aceitar um museu sem acervo

4 Processo de transformacdo de &reas urbanas através da mudanca dos grupos sociais ali anteriormente
existentes, sendo substituidos, geralmente, por moradores de maior poder aquisitivo.
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é resignar-se com um futuro sem passado. Todavia, o Museu do Amanha se apresenta como
um monumento espetacular, de acordo com a ampliagdo do conceito de monumentos
explicitado por Choay (2006) e de acordo com um contexto em que as cidades buscam vender
sua imagem para um mercado mundial (SANCHEZ, 2003). Ele pode ser considerado um
elemento moral, posto que esta relacionado a um costume global de elaboracdo de museus
de expressdao contemporanea e cenografica para atragao de fluxo turistico, no entanto, pode
ser considerado ético? Estimula-se a reflexao.

Consideracgdes finais

Em face de todas as consideragdes e todos os exemplos explicitados, é pertinente o
apontamento de Debord, em seu livro A Sociedade do Espetaculo, que explicita o fim da
historia da cultura como manifestagdo tipicamente popular e indica a sua recomposicdo
artificial como “espetaculo mercantil, representacdo ilusdria do ndo vivido” (DEBORD, 1997,
p.121). Ele aponta para a espetacularizagao da cultura e sua consequente morte, pois com sua
espetacularizacdo deixa de ser necessariamente uma manifestacdo das massas para ser uma
construcdo industrial controlada. De certa forma, é isto o que estd ocorrendo hoje com os
monumentos histéricos a nivel global e nacional nesta péds-modernidade. A industria cultural
transmuta a cultura em esfera de dominacao econdmica, fazendo com que os individuos

percam a consciéncia individual que é substituida pela massificacdo e homogeneizacao
(ADORNO, 1995).

E neste contexto, pés-moderno, de globalizacdo e homogeneizacdo cultural pelas
midias de massa, que é possivel identificar o surgimento de novo monumento estdrico que
decorre de um valor de cenografia. Estes novos monumentos, no entanto, evocam uma
memoéria implementada pela cultura de massas, provocam uma afetividade inequivoca em
seus consumidores, ao ponto de causar peregrinacdo e valoracdo de localidades a principio
sem valor algum de uso. Estes monumentos evocam memdrias ndo vividas, mas que, no
entanto, se encontram muito vividas no imaginario de seus consumidores que anseiam por
visita-los para que possam servir novamente como cenario, desta vez como pano de fundo
para as fotos e videos produzidos para a lembranca individual ou para a ostentagao nas redes
sociais. O valor de cenografia que teve sua utilidade para a producdo imagética das obras da
industria cultural ndo se finda, se mantém no fluxo turistico que a estrutura edificada
proporciona.

Desta forma, é possivel identificar a existéncia destes novos monumentos estoricos,
posto que possuem as mesmas caracteristicas originarias do conceito de monumento, sdo
edificados ou criados simbolicamente, adquirindo propositalmente ou consequentemente um
forte valor de memdria. Possuem funcdo de rememorar fatos, ndao histdricos, mas sim
estéricos, que ocorreram nos mundos de fantasia, integrantes de filmes, literatura, séries de
TV, clipes musicais ou qualquer outro produto da industria cultural. Além disso, é possivel
observar uma a afetividade dispendida a estes monumentos que é caracteristica citada na
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definicdo de monumento por Choay (2006, p.18) e também é possivel identificar que, de fato,
ocorre um culto a estes novos “patrimdnios”, muito semelhante ao culto moderno aos
monumentos citado por Riegl (2014). Porém, este culto ndo é centrado nos eruditos e/ou na
figura dos Estados Nacionais e seus atos normativos de protecdo, é centrado em uma
adoracdo quase religiosa das massas populares que consomem e realizam peregrinacoes de
escala global. O turismo é o novo fator de integragao das cidades em um mercado global e os
monumentos histéricos uma das formas mais utilizadas para o seu fomento.

Portanto, é cada vez mais frequente a apropriagdo dos monumentos histéricos pela
industria cultural, o que faz emergir o monumento estdrico, de valoragao cenografica, em
detrimento do monumento verdadeiramente histérico. Discutir sobre este fenémeno é
fomentar um debate que perpassa pelo comportamento ético de preservacao do patriménio,
posto que esta apropriacdo pela industria cultural acarreta mitigacdo dos valores atribuidos
aos monumentos locais e pode gerar um consequente apagamento progressivo da memoria.
Este fen6meno representa um afastamento ainda maior da fun¢cdo memorativa do
monumento, criando espago para o surgimento de simulacros e/ou novos monumentos
espetaculares que se voltam contra o passado e se se direcionam para o presente e futuro,
pode acarretar no esvaziamento do sentido original dos monumentos, tanto do seu conceito
geral, quanto das suas obras edificadas. E urgente a compreensdo desta conjuntura para um
estimulo efetivo ao comportamento ético de preservagdao dos monumentos, tanto por parte
das empresas gestoras e produtoras, quanto por parte da populagdo que tende a valorizar
demasiadamente o patriménio gerado e apropriado pelos produtos da industria cultural.
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Hobbiton_Movie_Set Tours-Hinuera_Waikato_Region_North_Island.html>. Acesso em: 23
set. 2018.

TRIP ADVISORb. Hobbiton Movie Set Tours. Disponivel em:
<https://www.tripadvisor.co.za/Attraction_Review-g3395240-d1382525-Reviews-
Hobbiton_Movie_Set Tours-Hinuera_Waikato_Region_North_Island.htm|>.Acesso em: 21
set. 2018.
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TRIP ADVISORc. Estatua de Michael Jackson. Disponivel em:
<https://www.tripadvisor.com.br/Attraction_Review-g303506-d3208860-Reviews-
Michael_Jackson_Statue-Rio_de Janeiro_State_of Rio_de_Janeiro.html>. Acesso em: 23 set.
2018.

TRIP ADVISORd. Platform 9 %. Disponivel em:
<https://www.tripadvisor.com.br/Attraction_Review-g186338-d2350633-Reviews-
Platform_9 3 4-London_England.html>. Acesso em: 23 set. 2018.

TRIP ADVISORe. Rocky steps. Disponivel em:
<https://www.tripadvisor.com.br/ShowUserReviews-g60795-d10800264-r392335053-
Philadelphia_Museum_of_Art-Philadelphia_Pennsylvania.htmI>. Acesso em: 23 set. 2018.

TRIP ADVISORf. Philadelphia Museum of Art. Disponivel em:
<https://www.tripadvisor.com.br/Attraction_Review-g60795-d10800264-Reviews-
Philadelphia_Museum_of_Art-Philadelphia_Pennsylvania.htmI>. Acesso em: 23 set. 2018.
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